
Finanční účetnictví

Inovace

Logika

Management lidských zdrojů

Právo v praxi

Projektové řízení

Marketingový specialista, Správce sociálních sítí, Správce marketingových kampaní, Social
media manager, Videomaker/Ideamaker, Správce kontaktů s influencery, PR manager

Sociální sítě zrodily influencery a influenceři obrátili mediální svět naruby.
Holky a kluci natáčející videa na mobil v pokoji mají často mnohonásobně větší
sledovanost než zavedená média s armádou zaměstnanců i techniky. Ne
každý uspěje jako influencer, což ale neznamená, že se nemůže na činnosti
influencerů aktivně a úspěšně podílet. V současnosti se už okolo influencerů
točí zajímavý a stále rostoucí business, který vyžaduje multidisciplinární
management postavený na znalosti digitálních médií a platforem, na
dovednosti stavět a rozvíjet novou značku, ale i na schopnosti volit mezi
partnery a znát etické hranice, které se nepřekračují. Zaměříme se na to, jak
influencery vyhledávat, jak s nimi pracovat, jak vytěžit maximum i co od nich
očekávat. Pojďte se prostě naučit farmařit a pěstovat influencery!

Na jakých pozicích mohu najít uplatnění?

PŘEHLED STUDIJNÍCH PŘEDMĚTŮ

OBSAH PŘEDMĚTŮ ČASTÉ DOTAZY

PROFESNÍ ZAMĚŘENÍ ABSOLVENTA

INFLUENCER MARKETING

I. ročník II.   -   III. ročník

školné formastudium
Délka studia 3 roky

Zahájení studia 3x ročně

Bakalářský studijní
program EM | Bc. (MŠMT)

Aktiv 30.000 Kč | rok

Standard 50.000 Kč | rok

Premium od 50.000 Kč | rok

Exclusive od 70.000 Kč | rok

Open 10.000 Kč | trimestr

Stipendium až 100% školného

Prezenční 2 - 3 dny | týden

Kombinovaná I  5 - 7 dní | trimestr

Kombinovaná II
4 - 5 výukových bloků | AR

Distanční I  5 - 7 dní | trimestr
(on-line)

Dějiny podnikání

Ekonomické prostředí

Ekonomika podniku a organizací I

Ekonomika podniku a organizací II

Etika a společenská odpovědnost

Komunikace a komunikační
dovednosti
Management

Manažerská ekonomie

Právo a právní prostředí

Politologie a mezinárodní vztahy

Exaktní myšlení

Finanční management

Manažerské dovednosti

Marketing

Budování osobního/firemního brandu
na sociálních sítích
Influencer marketing a sociální sítě

Právo v marketingu a e-commerce

Digitální marketing

Marketingová komunikace

Nová média

Public relations

Osobnostní management

Management lidských zdrojů II

FINANCE

EKONOMIE

MANAGEMENT

PRÁVO

MARKETING

MEZINÁRODNÍ VZTAHY

INOVACE

LIDSKÉ ZDROJE

VZOROVÝ ROZVRH

https://www.vsem.cz/charakteristika-studijnich-predmetu.html
https://www.vsem.cz/casto-kladene-otazky-faq.html
https://www.vsem.cz/data/data/sis-sablony/Bc_EM_rozvrhy_zamereni_24_25.pdf
https://www.vsem.cz/charakteristika-studijnich-predmetu.html
https://www.vsem.cz/casto-kladene-otazky-faq.html
https://www.vsem.cz/data/data/sis-sablony/vzorove_rozvrhy_bc_em.pdf

