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Co ¢ekate po vstupu na
www.kofola.cz? Firemni
prezentaci? Chyba. ,stranky
se momentalne upravuji
navstivte nas pozdeji“ je je-
diné, co vam Kofola.cz nabizi,
Uz docela dost dlouho. Bez
jediného vysvétleni, bez jedi-
ného kontaktu, bez jakékoliv
informace. Bez interpunkce,
bez velkého pismena na za-
¢atku véty, bez omluvy, bez
slivka prosim. www.kofola.sk
na tom neni o moc lépe.

Na konci bfezna ma Vanoce.

Daniel Docekal, http://www.pooh.cz/

PPC reklama ve vyhleda-
vacich ma své kouzlo, které
umoZnuje zdanlivé efektivni
boj proti konkurenci. staci
jen cilit na konkurencni
znacku a podsunout svij
produkt. Google ma k tomu-
to tématu pomérné rozsahlé
zasady, které samozrejmé
takové zneuziti konkurencni
ochranné znamky nedovo-
Juji. To ale nebrani napfiklad
ceskému Mailkitu para-
zitovat na konkurenénim
americkém MailChimpu, jak
se mUzete presveédtit vyhle-
danim slova ,mailchimp”

v Googlu. Za povsimnuti
stoji nejen velmi problema-
tické vazani na konkurencni
klicové slovo, ale také to, ze
v samotném titulku zobra-
zovane reklamy je konku-
rencni sluZzba jmenovana.

Tomas Bucina, http://www.provocado.cz

Svym zpUsobem je ohro-
mujici cela ta absurdni
rozhlasova atmosféra penéz,
myslenka, Zze informace je
predevsim zboZzi, a touha vy-
délat za kazdou cenu. U sou-
kramych stanic to ¢lovék
ocekava, ale kdvy? zjistite, Ze
nékdo patrné predélal nej-
vyznamnéjsi vefejnopravni
stanici na vydéle¢ny podnik,
Fikate si, Ze je néco shnilého
ve staté danském. Na zacat-
ku toho fetézce je poklesla
hudba ,vybirana® selektory
a konci to nesmysinym,

az mysticky atakujicim
Lsponzorovanim ¢asomiry”
a vlezlou sebechvalou. Ang,
jako posluchaci mame sice
nejvic informaci, ale bohuzel
Zejména o tom, Ze jich mame
nejvic.

Jan Burian, http://blog.aktualne.
centrum.cz/

KAMPANE
Pojistouny maji roadshow

Allianz pojistovna a Zdra-
vomi  pojiStovna  Metal-
Aliance odstartovaly spolec-
ny projekt Usmévavy autobus.
Ten je urCen pro déti i dospé-
1€, kterym chce ukéazat do-
stupnost prevence. Zdravotné
preventivni centrum je speci-
aln& upraveny kamion, ktery
v sobé skryva zubnf ordinaci
a ordinace 1ékarl nabizejicich
dermatologickou a oftalmo-
logickou prevenci. Usmévavy
autobus bude cestovat po ce-
18 CR do konce fijna.

Henkel aktivuje déti

Henkel spouSti  kampan
na podporu Samponu znac-
ky Schauma Kids. Dé&ti maji
vymyslet vytvarny projekt.
Matefské skoly, které se pii-
hlasi do projektu, mohou
ziskat 100 tisic 3
korun. Kampai
bude spolecnost
komunikovat
na Facebooku,
na vlastni
microsite kam-
pané schau-
maskolkam.cz
a prostfednic-
tvim PR aktivit.

Huggies aktivuje matky

Spoleénost Kimberly Clark
spousti za¢iatkem dubna dru-
hé kolo sout&Ze Huggies Little
Swimmers Cup. Spolupracuje
pfitom s bazénovymi centry
a centry, kterd nabizi kursy
plavdni pro nejmensi déti
V letacich v t&chto centrech
a na internetové strance fir-
ma vybizi matky k pofizovéni

fotografif
jejich déti
pii plava-
ni. Na spe-
cialni
microsite
kampané
www.ma-
lyplava-
cek.cz pak
do poloviny ¢ervence mohou
soutézit a hlasovat o nejhez-
& fotografie. ,, Cilem soutéZe
Je zvysit povédomi o plen-
kovych kalhotkdch Huggies
Litlle Swimmers,® vysvétluje
brand manazerka zna¢ky Ida
Kaskova.

VSEM spojuje dva suety

Vysoka §kola ekonomie a ma-
nagementu (VSEM) pokra-
¢uje v propagaci svého part-
nerstvi s letodnim festivalem
Jeden svét interni kampani.
Jiz brzy se maji studenti v pro-
stordch $koly setkat s kampa-
ni od Comtechu ,,Dva pohle-
dy, jeden cfl“. Ta ma ukazat,
Zesveéthu- JHIL 110

manitarni
pomoci
a svEt
byznysu
nejsou
ve  vza-
jemném
protikladu.

P&G opét s 0ld Spice

Spole¢nost posiluje komuni-
kaci panskych deodorantd.
Spoleénost Procter & Gamble
do TV opét nasadila reklamu
na Old Spice. Tentokrat pro-
paguje deodorant Old Spice
Dangerous Zone. Masivnf
marketingovou kampaifi spus-
tila pfed par dny konkurenéni

spoleénost Unileverna podpo-
Tu své stéZejni znacky Axe. Jeji
soudasti byla reklama s heslem
I andélé podlehnou®.

MARKETING
Era z Postouni spofitelny?

Denik E15 pfinesl zprivu
o tom, 7e CSOB Postovni spo-
Fitelnu plinuje prejmenovat
na Eru, kterd zatim oznacuje
jen jeji produkty. Podle E15 si
banka jiz zadala prizkum tr-
hu, ktery ma zjistit, jak by jeji
klienti zménu ndzvu piijali.
Uvahy o zméné ndzvua souvisi
s jednanimi mezi Ceskou pos-
tfou a bankou o vysi poplatku
za to, 7e ma CSOB pravo pro-
vozovat banku na podtovnich
piepdzkach. Ivo Méstinek,
tiskovy mluvéi CSOB, na ty-
to informace reagoval: ,, Era
je produktovd fada, kterd md
potencidl oslovovat klientské
skupiny, pro néZ nebyl brand
Postovni  sporFitelna  ldkavy.
Jeji zavedeni ale neznamend
zrudeni znacky Postovni spo-
fitelna. Dd se v podstaté ¥ici,
Ze jde o jakysi subbrand, byt
se silnou marketingovou pod-
porou.” Znacku Era vyuZiva
Postovni spofitelna  teprve
od lofiského jara, s jejim za-
vedenim skonéilo plsobeni
maskota poStika Kolbaby.
O zménach ndzvu Postovni
spofitelny ale v CSOB pie-
mys$leji podle informaci M&M
uZ minimélné nékolik let.

SALES PROMOTION
Jack na to jde americhy

Jack Daniel’s spousti jarnf
promoakei v Eeskych barech,
kterd cili na vérné konzumen-
ty. Navitévnici bard ziskaji
za ka?dy zakoupeny drink

BigVilik

Vilém Rubes

patii mezi nejvyraznéjéi osobnosti
teske reklamy. Je drZitelem rady
mezinaradnich i ¢eskych cen

7a reklamu.

Odporny luxus!

Ve Zliné se budou radit, co s marketingem cestovniho ruchu.
Rec¢nit bude ,odbornik na noveé trendy” Daniel Levine, ktery
podle svého CV snad radil i MojZisovi s prebraodénim. Dfiv,

neZ se navstéva dotkne podrazkami, pfedchazi ji interview.

Stalo se.

Trendar zjistil, Ze krize zménila uvazovani lidi: nadale si
nepreji luxus. A pochvalil Mercedes, Ze to rozpoznal a komu-

nikuje bezpedi.
At Zije prvni maj!

| j&, co krize zacala, si osklivim luxus. Myslenka na Bentley,
Lear jet a ostrov v Karibiku zpUsobuje fyzickou bolest. Té
reakci se fika ,kyselé hrozny*. Kdyby se situace ndaahodou
zménila, odpor zmizi. Toto odfikani se vynofi po kaZzdém
hubeném sedmileti. A jen je fuc, démon luxusu je zpét.
Samoziejmé je mensina zasadnich odplrcU neekologické
rozmafilosti. Ale ti si Mercedes nekoupi, i kdyby hlasal, Ze je

bezpeén&jsi nez lGno.

Ta rada je - mirné rfeceno - akademicka. Dalsi konzultant,

co mysli, Ze pozici znacky lze navlékat, jako kdyZ zkousite
rukavitéku. Nelze. A jestli Mercedes skutecné napadne Volvo,
mél by si dat pozor na Renault. Deset let to zkouseli. Marné.
Ted se taky poucili a tém, co si osklivi luxus, nabizeji feseni -

za luxus vydavaji své masinky.

Tak ted, aby vam, Zlinaci, nenabidli konzultanti pro vas kraj
pozici ,04za himalajského horolezectvi®. Ta je taky trendy.

symbolické dolary, které mo-
hou proménit za darky v pi-
vodnim designu znacky Jack
Daniel’s. ,, Cilem promoakce
je budovat loajalitu zdkaz-
nikii a posilovat jejich vztah
ke znadce,* uvedla brand ma-
naZerka Vera Vrdnkovd.

Vice ochutndvek Fantasie

Danone se rozhodlo pokra-
Covat v ochutnidvkové ak-
ci na dvojslozkové jogurty
Fantasie. Jak uvddi Simona
Purnochovd z  agentury

Noe’s, kterd promotion za-
jiStuje, od ledna ochutnalo
Fantasii jiz 200 tisic zdkaznik{
v prodejnich moderniho trhu
na tizemi CR i SR.

Bacardi aktivuje barmany

Bacardi, které do Ceské re-
publiky distribuuje Brown-
Forman, pripravilo na duben
promoakei pro barmany, ktefi
mohou ziskat origindlni skle-
nice na Pifa Coladu a vykra-
jovaé ananasu. Nabidka plati
pro bary, které si objednaji 61
Bacardi.

PUBLIC RELATIONS

ESA pifiznalo AMI

Autocentrum ESA oznamilo
oficidlné zahijeni spolupra-
ce s AMI Communications.
Ukolem agentury ma byt
budovidni image znacky jako
spolehlivého partnera pro
koupi ojetého vozu s vyraz-
nou orientaci na zékaznika
a zéroven profilovat znacku
jako objektivniho a renomo-
vaného partnera pro odbor-
nou a legislativni problema-
tiku pro novindfe a zastupce
médii. AMI Communications
tak navazuje na dosavadni
préci interniho PR tymu spo-
leénosti a stfidd v roli dosa-
vadniho tiskového mluvéiho
Pavla Foltyna.

PayU najalo Heretiky

Platebni brana PayU zaha-
juje spoluprdci s agenturou
Heretic PR. Ukolem Heretic
PR bude budovatimage PayU
jako lidra v oblasti on-line
plateb na internetu. Cilem
spolupréace bude nejen zvysit
povédomi o platebni brané
PayU, ale rovnéZz vzdélavat
vefejnost v pouZivani on-line
plateb, bezpecnosti a finané-
nich i ¢asovych vyhodach mo-
dernich platebnich metod.



